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雑誌「 フラレア 」オフィ
シャル サイト。日本とハワ
イの最新イベント情報、全
国ハーラウ情報、おけいこ
ガイドなど各種フラやハワ
イに関する情報を掲載中。
http://www.hulalea.com

フラの奥深い魅力とハワイ
の最新情報を満載したハワ
イアン・ビジュアルマガジ
ン。スタッフのほとんどが
フラ・ダンサーのため、生
の声を集められます。

「フラレア」誌上だけでは伝
えきれなかったことを、た
くさんのハワイ好きな人た
ちと直接シェアできる場所
を設けています。

楽しい＆便利なコンテン
ツがいっぱいのフラレア
携帯サイト。本誌「アロハ・
レオ」でも人気のフラ・
ダンサー 'ｓVOTE（投票）
や写真投稿などもこちら
からお楽しみいただけま
す（登録料無料）
www.kmaga.jp/hulalea/

s h o p p i n g
フラレア通信販売と連動
し、マーケティングに基
づいたオリジナル商品開
発。書籍、CD、バッグ、
時計、その他雑貨。

2010年7月号にてフラレアは10周年。
様々なキャンペーンを展開中。



弊誌読者達は、フラを通じてハワイの文化やフラの知識をより深く身につけるため、HULA Leÿa を購入し、
多くは保存書として処分せずに手元に残しています。
HULA Leÿa はそんな読者に多大なる影響力を持ち続け、創刊から現在まで、フラ初心者にとっては
参考書がわりとして、経験者にとっては知識をより深めるコアな話題の情報源として最も浸透しています。
フラやハワイを共通言語に、多くの読者にアピールが可能です。

現在も、老若男女問わず、フラ人口は増加の一途です。

フラレアの読者は、子供から年配の方まで、

そして主婦、ＯＬなど年齢や職業はさまざま。

そのほとんどは、日に焼けた肌にロングヘアという、

フラ好きとわかりやすい特別な感じではなく、ごく一般的な女性達です。

その中でも大半を占める 30代～ 60代の女性達は、

ファッションや時代の最先端を追いかけるだけでは飽き足らなくなり、

ただ好きなことに夢中になりたい、長く楽しめる趣味を持ちたいと、

自分自身の生活スタイルに貪欲な女性達が目立ちます。

人生を走ってきた女性達がフラに出会って、ふと振り返ったときに、

人生はもっと豊かになるんだ…

自分の居場所はここだった…

と気づくのです。

フラを通して、知り得るハワイやハワイ文化は

人生を豊かにする魅力がたくさんあるのです。

Contents

Reader’ s 
DATA 細かいアンケートを元に、特集内容に反映させています。

過去例：ヘアケアにはいくらくらい使う？お勧めは？、イベント時には誰がメイクをしますか？、
レッスンのときの持ち物は？、今一番ほしい情報は？などなど…御希望により、マーケティング調査可能です。

20-30 代
家事や育児をこなしながらも、
自分の趣味を大切にしている主
婦層。まだ子供はいないが、仕
事も結婚生活もバリバリとこな
しているＯＬ。まだまだ仕事も
趣味も極めたい、すべてに向上
心の高いＯＬ。

40-50 代
子育ても一段落し、時間的にも金銭
的にも余裕もあり、自分の趣味を大
切にしている主婦層。
仕事にもある程度ポジションが確立
され、趣味もとことんまで極めたい、
すべてに本物志向のＯＬ。

60 代以上
社会的にはリタイヤしており、時間
的にも金銭的にも自分のために動け
る、余裕のある高可処分所得層。

10 代
幼少の頃から親を中心に周りの
影響で習い事として、フラを始
めた小中学生。

フラが好き、ハワイアンカルチャーが好きな方々が主な購読者です。しかしその読者の周りの家族や友人たち
も HULA Leÿa を楽しんでいます。フラを通じてハワイの魅力に周りの家族達も惹き込まれてしまう、それがハ
ワイアンカルチャーです。そしてハワイアンカルチャー を本気で伝えている本誌 Hula Leÿa が、多くの読者に
長期的に支持されてる理由と言えます。またグラフからもわかるように、自分の趣味には時間とお金を惜しみ
なく費やし、フラだけではなく、他の流行にも敏感であり、ポリシーを持った幅広い年代に支持されています。

＊データは 2008 年～2009 年、フラレアアンケート結果による。有効回数 3588 人

◆ピープル
 ・Nä Kumu Hula　
　～文化を継承するクムフラ達

◆ライフスタイル
 ・Nä makana　～ハワイのクプナからの贈り物

◆ハワイ＆フラ・イベント
 ・イベントリポート　・イベント・カレンダー

◆ミュージック
 ・音楽園　・How to play Ukulele　・Haku Mele

◆ハワイのローカル情報

◆グッズ＆ショッピング◆ビューティ＆ヘルス

［ 年齢は？］

～19歳
2％

20歳～
7％

30歳～
24％

40歳～
26％

50歳～
18％

60歳～
16％

70歳～
6％

無回答
1％

北海道
3％

東北
7％

関東
47％

甲信越
6％

北陸
4％

中部
8％

近畿
11％

中国
3％

四国
4％

九州・沖縄
7％ 1年未満

8％

1年～3年
33％

4年～6年
23％

7年～9年
14％

10年以上
19％

20年以上
1％

無回答
1％

学生
2％

無回答
1％ 役員・管理職

3％

会社員・派遣社員
19％

公務員
3％自営業

8％専業主婦
37％

家事手伝い
1％

無職
3％

パート・アルバイト
15％

その他
5％

自由業
3％

無回答
4％

300万以下
16％

300万～500万以下
33％

501万～1000万以下
35％

1000万以上
9％

無回答
1％

年2～5回
7％

年1回
22％

2,3年に1回
22％

5年に1回
24％

まだ行った事がない
20％

［ お住まいは？］ ［ フラ歴は？］ ［ 職業は？］ ［世帯年収は？］ ［ ハワイへの平均渡航頻度は？］
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